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1. DESKRIPSI MATA KULIAH
Strategic marketing adalah matakuliah yang membahas bagaimana menyusun dan mengimplementasikan konsep-konsep marketing untuk mendapatkan kompetitive advantage. Konsep-konsep marketing tidak dipandang sebagai bagian yang saling terpisah, melainkan sebagai suatu rangkaian yang saling mempengaruhi dalam membentuk suatu strategi marketing yang solid, terintegrasi dan dapat beradaptasi dengan perubahan lingkungan bisnis yang terjadi. Strategis marketing memberikan kontribusi yang berarti dalam penentuan apakah suatu perusahaan akan dapat bertahan dan tumbuh dalm suatu persaingan yang semakin tajam
2. TUJUAN
1. Memahami peranan strategic marketing dalam perusahaan serta perbedaannya dengan strategis management dan day-to-day marketing decision.

2. Memperkenalkan long-term perspective untuk menghindarkan perusahaan dari jebakan dan resiko short term goals atau operasional problem.

3. Memperkenalkan konsep-konsep strategic marketing yang sangat berguna dalam menyusun strategi perusahaan
3. METODE PEMBELAJARAN

3.1 Perkuliahan

1. Mahasiswa diwajibkan membuat review dan ringkasan materi kuliah dari setiap bab yang akan dibahas.

2. Diskusi kelas berdasarkan ilustrasi buku teks dan isu-isu terkini dibidang pemasaran.

3.    Melakukan analisis kasus-kasus pendek dan kasus komprehensif dibidang pemasaran.

Detail topik dan materi setiap minggu adalah sebagai berikut:

	Minggu
	Topik
	Referensi
	Dosen

	1
	Part I: Understanding Strategic Marketing

· Overview The Concept Of Strategic Marketing
· The Concept Of Competitive Advantage

· The Nature Of Stretegic Marketing

· Market Driven Strategy

· Business and Marketing Strategy
	DC

Chapter 1 & 2

W Ch. 1
	Yulia Hendri Yeni

	2
	Part II: Marketing Situation Analysis

· Marketing Definition

· Market Structure Analysis

· External Analysis
	DC Chapter 3

W Ch. 7
	Yulia Hendri Yeni

	3
	· Internasl Analysis

· The Concept Og Swot Analysis

· Presentasi Tugas Individu

· Presentasi Tugas Kelompok I
	W Ch. 2 & 3
	Yulia Hendri Yeni

	4
	Part III:Developing Marketing Strategy

· Segmentation,Targeting And Positioning

· Presentasi Tugas Individu

· Presentasi Tugas Kelompok II
	DC

Chapter 4 & 6

W ch


	Yulia Hendri Yeni

	5
	· Analysis The Product Portofolio

· Generic Strategic For Leaders, Followers, Challenger And Nichers

· Presentasi Tugas Individu

· Presentasi Tugas Kelompok III
	W Ch.9

W Ch. 10
	Yulia Hendri Yeni

	6
	Part IV: Developing Marketing Program
· Product And Branding Strategy

· Presentasi Tugas Individu

· Presentasi Tugas Kelompok IV
	DC

Chapter 8 & 9

W ch. 11


	Yuli Hendri Yeni

	7
	Ujian Tengah Cawu
	
	

	8
	· Pricing Strategy

· Distribution strategy & Value chain marketing 

· Presentasi Tugas Individu

· Presentasi Tugas Kelompok V
	DC chapter 11

W ch. 12

DC chapter 10

W ch. 14
	Edwin, SE, Mktg



	9
	· Integrated markering communication

· Presentasi Tugas Individu

· Presentasi Tugas Kelompok VI
	DC

Ch 12 & 13

W ch. 13
	Edwin, SE, Mktg

	10
	· The narkering strategy implementation & controll

· The marketing plan

· Implementing the plan

· Presentasi Tugas Individu

· Presentasi Tugas Kelompok VII
	W ch. 18,19,20
	Edwin, SE, Mktg



	11
	· Strategic evaluation and control

· Marketing performance assessment

· Presentasi Tugas Individu

· Presentasi Tugas Kelompok VIII
	W ch 15,16,17
	Edwin, SE, Mktg

	12
	Part V: Marketing Support

· Marketing information system

· Marketing research system

· The Role of IT marketing

· Presentasi Tugas Individu

· Presentasi Tugas Kelompok IX
	DC Chapter 5
	Edwin, SE, Mktg

	13
	Part VI: Contemporary marketing

· Global Marketing

· Market orientation

· Presentasi Tugas Individu

· Presentasi Tugas Kelompok X
	Kohli and Jaworski (1990) “market orientation” journal of marketing, 54 (april) 1-18
	Edwin, SE, Mktg


3.2 Konsultasi dan Diskusi

Mahasiswa dianjurkan untuk melakukan diskusi dan konsultasi dengan para staf pengajar tentang  topik yang berhubungan dengan perkuliahan yang sedang diikuti. Konsultasi dapat dilakukan pada jam kerja sesuai waktu yang tersedia atau dengan perjanjian dengan staf pengajar yang bersangkutan.

4. SUMBER DAYA YANG DIBUTUHKAN

4.1 Buku Teks Wajib
1. David Cravens, Strategic Marketing, 7th edition, Mc. Graw Hill, 2003

2. Richard M.S Wilson & Collin Gilligan, “Strategic marketing Management”, 2nd edition, Elsevier Butterworth-Heinemann, 2003.

3. Buku-buku lain yang relevan dengan topic pembahasan

4.2 Buku Teks Pendukung
Mahasiswa diharapkan untuk membaca buku teks tambahan yang berhubungan dengan pemasaran. Berbagai buku teks tersedia pada ruang baca Program Studi Magister Manajemen FE UNAND kampus Jati.
5. PENILAIAN
5.1 Tingkat Kehadiran 
Mahasiswa mempunyai kewajiban untuk hadir setiap perkuliahan sesuai dengan peraturan akademik Program Studi Magister Manajemen FE UNAND. Tingkat kehadiran akan menentukan apakah seorang mahasiswa diijinkan mengikuti Ujian Akhir Cawu. Sesuai dengan peraturan, maka setiap mahasiswa wajib mengikuti minimal 75% tatap muka perkuliahan, kecuali dengan alasan yang diatur di dalam peraturan akademik dan mendapatkan persetujuan dari Ketua Program Studi Magister Manajemen FE UNAND.
5.2 Rincian Penilaian
Nilai Akhir mahasiswa pada mata kuliah ini akan ditentukan dengan unsur penilaian berikut.


 Partisipasi Kelas

10%



Tugas Kelompok

20%



Tugas Individu


20%



Ujian Tengah Cawu

20%



Ujian Akhir Cawu

30%

5.2.1 Ujian Tengah Cawu
Ujian Tengah Cawu akan terdiri dari soal essay dan akan dilaksanakan mengikuti jadwal yang ditetapkan  oleh Program Studi Magister Manajemen FE UNAND.
Mahasiswa yang tidak hadir pada saat ujian tengah cawu akan diberikan nilai NOL, kecuali dengan alasan yang jelas sesuai dengan yang di atur dalam peraturan akademik Program Magister Manajemen FE UNAND. Ujian susulan hanya akan diberikan kepada mahasiswa yang izin (dengan melampirkan surat keterangan) serta telah mendapatkan persetujuan dari Ketua Program Studi Magister Manajemen FE UNAND.
5.2.2 Analisis Kasus Terintegrasi
Tugas kelompok dikerjakan secara berkelompok yang terdiri dari 3 orang dan dipresentasikan setiap minggu mulai pada pertemuan ketiga. Lama presentasi maksimal 20 menit termasuk tanya jawab.

Penyerahan Tugas Akhir

Semua tugas harus diserahkan dengan menggunakan format yang telah disediakan dan ditandatangani oleh semua anggota kelompok. Penyerahan tugas yang lewat dari tanggal yang telah ditetapkan, maka nilainya akan dikurangi 5% dari nilai akhir tugas.
Guidelines Tugas
	No.
	Kerangka Penulisan

	1
	Sinopsis Kasus

	2
	Identifikasi Masalah

	3
	Tinjauan Teoritis

	4
	Analisis dan pembahasan

	5
	Kesimpulan dan rekomendasi


5.2.3 Partisipasi Kelas
Penilaian akhir juga ditentukan oleh partisipasi mahasiswa di dalam diskusi kelas. Mahasiswa yang secara aktif berpartisipasi dalam setiap diskusi akan mendapatkan poin tambahan.
5.2.5 Ujian Akhir
Ujian akhir akan menguji seluruh materi yang telah dibahas selama perkuliahan. Ujian akhir diadakan sesuai dengan jadwal yang akan ditetapkan oleh Program Studi Magister Manajemen FE UNAND. Sesuai dengan persyaratan sebelumnya, bahwa mahasiswa yang diizinkan mengikuti ujian adalah yang tingkat kehadirannya minimal 75%.

5.2.6 Ujian Khusus dan Susulan
Ujian khusus dan susulan hanya akan diberikan kepada mahasiswa yang memenuhi persyaratan sesuai dengan peraturan akademik dan harus mendapat persetujuan dari Ketua Program Studi Magister Manajemen FE UNAND.
5.3 Alokasi Nilai

	Range
	Nilai Mutu
	Bobot
	Keterangan

	≥ 85 - 100
	A
	4.00
	 Sangat Cemerlang

	≥ 80 < 85
	A-
	3,50
	Cemerlang

	≥ 75 < 80
	B+
	3,25
	Sangat Baik

	≥ 70 < 75
	B
	3,00
	Baik

	≥ 65 < 70
	B-
	2,75
	Hampir Baik

	≥ 60 < 65
	C+
	2,25
	Lebih Dari Cukup

	≥ 55 < 60
	C
	2,00
	Cukup

	≥ 50 < 55
	C-
	1,75
	Hampir Cukup

	≥ 40 < 50
	D
	1,00
	Kurang

	< 40
	E
	0,00
	Gagal


6.  Plagiat dan Peraturan Akademik

Plagiat adalah tindakan atau mengambil milik, ide, pemikiram dan tulisan seseorang tanpat pernyataan pengakuan. Laporan yang saudara kumpulkan harus merupakan hasil karya sendiri dan jika menggunakan sumber-sumber lain seperti buku, jurnal, majalah, koran, annual report harus dikutip dengan baik. Mahasiswa juga tidak dibenarkan meninjamkan hasil kerja orang lain dan menggunakan sebagai bagian dari laporan, tindakan diatas dikategorikan sebagai pelanggaran terhadap peraturan akademik. Pelanggaran terhadap plagiarisme dan men-copy, menyontoh laporan dan pekerjaan orang lain akan dikenakan sanki yang keras yaitu  nilai 0 (nol).

Catatan: Mahasiswa yang melakukan kerjasama dan menggunakan contekan didalam Ujian Tengah Cawu dan Ujian Akhir akan diberikan sanksi nilai 0 (nol) atau E untuk mata kuliah yang diikuti.

